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LINE広告クリエイティブ制作時に
押さえておくべきポイントがわかっている

LINE Creative Labを用いて
実際にクリエイティブを作成できるようになる

クリエイティブの制作って
何から始めれば良いか悩む どんなクリエイティブを

作ればいいのかわからない

本セミナーの目的
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※一部抜粋

トークリスト LINE VOOMLINE NEWS ウォレット
※一部抜粋

LINE広告の掲載面
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満足度96%見惚れるほどのすっぴん美肌

毛穴が目立たない！30代が絶賛の見惚れる美肌へ。

広告主名

1

2

3

広告配信に必要なクリエイティブ要素
クリエイティブの構成要素は主に静止画や動画などのクリエイティブ、

タイトルやディスクリプション（説明文）などのテキスト要素に分けられる

クリエイティブ
複数の広告フォーマットから選択し、
それに合わせて適切なサイズと形式の
クリエイティブを用意

タイトル
20文字以内で作成

ディスクリプション
75文字以内で作成
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掲載面とフォーマット一覧
各配信面には対応したフォーマットと対応していないフォーマットがあり、

どのフォーマットを入稿するかによって配信される面が異なる

動画静止画
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静止画？動画？
まずは何から作るべき？

サイズ がたくさんあって、
全部作りきれない…

よくあるお悩み
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画像（小）2 画像（アニメーション）3静止画スクエア1

600×400サイズ 600×400サイズ1080×1080サイズ

はじめに作るべきフォーマット・サイズ
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※ここではそれぞれのクリエイティブサイズのimp量が多い面のみ掲載

画像（小）2 画像（アニメーション）3静止画スクエア1

トークリスト トークリストトークリストLINE NEWS

600×400サイズ 600×400サイズ1080×1080サイズ

この3つを押さえておけば、LINE広告の中でもimp量が特に多い主要面
「LINE NEWS」「トークリスト」にしっかり配信が可能です！

おすすめサイズの配信イメージ



本日のアジェンダ
Agenda

01 LINE広告のクリエイティブについて

押さえておきたい制作ポイント

LINE Creative Labを活用したバナー制作方法

02

03

今後のステップアップ04

セミナー・サポートのご案内05



12

「良いクリエイティブ」の3条件
ポイント① ポイント② ポイント③

文言や画像に工夫がされている

他のコンテンツに埋もれない

指先を止めてもらう パッと見て印象に残る ユーザー起点のメッセージ

伝えたいメッセージの優先順位を
意識する（情報整理）

モバイルサイズを意識した
視認性になっているか

言葉やビジュアル表現がユーザーに
共感しやすい内容になっている

自分ごと化しやすいメッセージに
なっている
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ポイント① 指先を止めてもらう

※紹介している例はイメージとなり実際の配信時の画像とは異なります。

パッと見たときに画面の中で目・興味をひく工夫をすることによって
まず広告に気づいてもらえるようにすることが大切

クーポン風 伏せ字
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ポイント② パッと見て印象に残る
ユーザーにとって、メッセージがわかりやすく印象に残るクリエイティブを心がける

悪い例 良い例
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ポイント③ ユーザー起点のメッセージ
ユーザーにとって、テキストやビジュアルの表現が「共感できるもの」になるようにする

ターゲットの性別・年齢や属性などをふまえ、何を訴求したいか考えることが大切

同じ飲食店のテイクアウトを促す広告

子供のいる
ユーザー向け

団欒を楽しむ
ユーザー向け
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クリエイティブトレンド
効果の出やすいクリエイティブの傾向は変化する。

その時のトレンドを取り入れることによってクリック率向上を見込むことができる

明るい単色背景
×黒い文字

テキスト部分に帯 クイズ表現
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トレンドレポート
LINEヤフーでは定期的にクリエイティブトレンドレポートを公開

トレンドレポートはこちら

https://creativelab-tips.line.me/blog/tag/trend_report/
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注意すべきNGな表現

ユーザーに誤解を与える
おそれのある表現 商品と関連性のない表現

意図しないクリックを誘発する
以下のようなデザインはNG

各種関連法規に抵触する表現以外にも
以下のような表現も審査で否認されるため制作の際は注意が必要

商品と関連性のない「イラスト」や「文言」などは、
誤解も招くため、訴求内容に合わせる必要がある

(例)化粧品の広告に食べ物のイラスト

審査ガイドラインはこちら

https://www.lycbiz.com/jp/service/line-ads/guideline/
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LINE Creative Labとは
LINE Creative Labは、無料で広告クリエイティブを制作できる便利ツール
テンプレートを少しアレンジするだけで、簡単にクリエイティブを制作可能

LINE Creative Labはこちら

LINE Creative Labの3つのメリット

https://creativelab.line.biz/ja
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LINE Creative Labのテンプレート
LINE Creative Labのテンプレートを活用したことで広告効果が良好だった事例多数

コスメ業種平均 テンプレートを活用した広告平均

クリック率比較

約3.7倍
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LINE Creative Labにログイン
ビジネスアカウントもしくはLINEアカウントでログイン可能

LINE Creative Labのログインはこちら

https://account.line.biz/login?layout=default&redirectUri=https%3A%2F%2Fcreativelab.line.biz%2Faccount%3Fpath%3D%2Fcreate
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【実践編】静止画スクエアの作成
テンプレートの背景色や文字を編集して作成してみましょう

【実践STEP】
1. 背景色の変更
2. 文字の変更
3. 文字の色・書体や装飾の変更
4. パーツ位置の調整
5. ロゴ画像の差し替え

お手本テンプレート 完成後

使用テンプレートはこちら

https://creativelab.line.biz/auto-select/editor/image/design/66f0c2f980d1ce54ab9dc29f/1%5b%E2%80%A6%5d=CRIS&utm_medium=beginner_tutorial&utm_campaign=DA_1352_JP
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【番外編】テンプレートの選択
“テンプレートから作成”をクリックし、テンプレート一覧から

ご自身の業種や制作したいサイズをフィルターで設定することが可能
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ユーザーガイド
チュートリアルもご用意しているので、ご活用方法に不安をお持ちの方は

こちらもぜひご活用ください！
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他フォーマットの作成 画像(小)
他のフォーマットよりさらに小さなサイズで配信されるため、ビジュアルの視認性を

担保できるシンプルな画像にすることが重要
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動きのある広告フォーマットのため、ユーザーのアテンションを引くことが可能

商材画像をゆっくりと回転させる

商材画像・人物や動物の
イラストをスライドさせる

図形やイラストを拡大・縮小させる

他フォーマットの作成 画像(アニメーション)

作成方法はこちら

https://creativelab-tips.line.me/ja/v2_14_0_release/
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文字要素の工夫
ユーザーの行動を促すようなキャッチコピーを考えて、広告効果UPへ！
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キャッチコピー・インスピレーション
実事例やデータを分析し、クリエイティブのスペシャリストが独自に考察したポイントや、

効果の出やすいキャッチコピーの組み合わせ例を業種別に提示

キャッチコピー・インスピレーションはこちら

https://creativelab-tips.line.me/tips-catch-copy-inspiration/
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効果検証
比較ポイントを明確にした上でどちらの広告が効果が良かったか検証を進めていき、

良い要素を組み合わせていくことで「勝ちパターン」を見つけることが重要
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他セミナーのご案内

LINE広告の仕組みや
事例など詳しく知りたい方へ

短時間でLINE広告実施に
必要な設定項目を知りたい方へ

視聴URLはこちら 視聴URLはこちら

https://www.lycbiz.com/jp/seminar/ad_20092/?utm_source=seminer&utm_medium=other&utm_campaign=da_entry_link_creative_250820
https://www.lycbiz.com/jp/seminar/line-ads/ondemand/hajimekataset/?utm_source=seminer&utm_medium=other&utm_campaign=da_entry_link_creative_250820


かんたん！3ステップで開設
LINE広告は3STEPで簡単にアカウントが開設可能です！

STEP 1 STEP 3STEP 2

ビジネスIDの発行・ログイン

アカウント開設はこちら

広告アカウントの作成 クレジットカードの登録

https://admanager.line.biz/pages/entry-flow/
https://admanager.line.biz/pages/entry-flow/


広告審査時の否認理由に沿って、一部のNG箇所の指定と説明を行うことで
皆様のリードタイムの短縮、工数削減を目指す

※広告審査通過を保証する内容ではありませんのでご注意ください

審査落ちが発生 再入稿否認理由の問い合わせ

確認すべきガイドラインがわかる 改善策の考案が容易に

修正箇所の過不足が最低限に 審査通過の可能性が上がる

審査問い合わせ専門窓口



お問い合わせはこちらから

https://contact.linebiz.com/s/review

審査問い合わせ専門窓口

※広告審査通過を保証する内容ではありませんのでご注意ください

https://contact.linebiz.com/s/review
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